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ivociar "• 
vivadenl: 
passion vision innovation 

Hilti ist n a c h w i e vor de r C h a m p i o n Nr.1 mi t e iner e n o r m e n Strahlkraf t 

für L iech tens te in . Das U n t e r n e h m e n hält m i t s e i n e n Produk ten , w a s 

s ie v e r s p r e c h e n . Das U n t e r n e h m e n nutz t d ie Strahlkraf t d e s 

Story te l l ings u n d d e s 5 - S e n s e - B r a n d i n g s an re levanten Touchpo in t s , 

se tz t auf Emp loye r B rand ing u n d w u r d e m e h r f a c h als bes te r Arbe i t ­

g e b e r we l twe i t («Sunday T imes») ausgeze i chne t . Z u d e m s e t z e n s ie 

mi t ihrer Forward-St ra teg ie i m m e r w i e d e r auf mark t re levan te In­

nova t ionen u n d auf d ie d ig i ta le T rans fo rmat ion . Hilti u n d se ine Mi t ­

a rbe i te r innen u n d IVlitarbeiter m a c h e n Marke t i ng «as its bes t» : 

ma rkge rech te , mark tge r i ch te te U n t e r n e h m e n s f ü h r u n g . 

Die Ivociar V ivaden t in S c h a a n ist m e i n e s Erach tens e in T o p -

U n t e r n e h m e n , d a s i m m e r m e h r - a u c h hier in L iech tens te in - n icht 

zu le tz t a u c h b e d i n g t d u r c h s e i n e n C E O D iego Gabathuler , de r a ls 

Markenbo tsch 'a f te r mi t se inen M i t a rbe i t enden u n d Chr is t ina Zei ler 

v o n s e i t e n de r Bes i tzer fami l ie e inen e x t r e m g u t e n J o b m a c h e n . Dami t 

w i rd d ie M a r k e Ivociar V ivaden t v ie lsch ich t ig u n d s y m p a t h i s c h s i ch t ­

bar, hörbar, akt iv u n d zukunf tsger ich te t . Ihr B rand ing , a u c h ihr E m ­

ployer Brand ing , ihre Innovat ionen bei d e n Produk ten , d ie N a c h ­

w u c h s f ö r d e r u n g , d a s Tra in ingscen te r in S c h a a n u n d ihr soz ia les 

E n g a g e m e n t f i nde ich seh r gut . D ie Strahlkraf t d e r M a r k e hat d u r c h 

ihre Akt iv i tä ten in letzter Zei t vor a l l em a u c h an re levanten T o u c h ­

po in ts u n d d u r c h d a s Storyte l l ing n o c h m e h r an Prägnanz u n d 

Markenkra f t g e w o n n e n . 

Ospelt 
\ y m Food matters. 

4. hilcona 
FÜR BESSERtSSEII. 

Die O s p e l t - G r u p p e B e n d e r n hat für m i c h seh r g e w o n n e n u n d m i c h in 

m e h r f a c h e r H ins ich t über rasch t . Sie s c h e i n e n d a s Potenzia l ihrer 

Marke e rkann t zu h a b e n u n d h a b e n e ine gu t e r kennba re St ruktur in 

ihrer S e g m e n t i e r u n g m i t d e n Be re i chen Markens t ra teg ie g e s c h a f f e n 

u n d au fge räumt . Ihr C la im «Food mat ters .» erö f fnet n e u e Hor izon te 

und hat viel Potenzia l . Das ve rs taub te I m a g e de r Ve rgangenhe i t 

sche in t j e d o c h endgü l t i g a u f g e b r o c h e n u n d d ie Strahlkraf t fü r d ie Z u ­

kunf t gese tz t zu se in . Im Brand ing s c h e i n e n d ie Potenz ia le d e r M a r k e 

i m m e r m e h r e rkennba r zu se in . Der v isuel le Auftr i t t könn te n o c h 

e t w a s fe iner u n d s inn l icher s o w i e m e h r auf d ie e inze lnen M a r k e n ­

be re i che z u g e s c h n i t t e n zu se in . 

H i l cona in S c h a a n ist für m i c h eben fa l l s e in U n t e r n e h m e n , d a s se ine 

H a u s a u f g a b e n i m m e r w i e d e r m a c h t u n d für m i c h i m Jah r 2 0 2 0 /21 

m e r k b a r p räsen te r w u r d e . Von der e h e m a l i g e n Konservenfabr ik z u m 

Fr ische-Mark t führe r s ind s ie vor a l l em in D e u t s c h l a n d , Ös te r re ich 

u n d de r S c h w e i z bekann t u n d h a b e n d a m i t e ine Strahlkraft für 

L iech tens te in . Ihren Werbeauf t r i t t f i nde ich so we i t gut . Sie nu tzen d ie 

Kraft d e s Corpo ra te B rand ings auf re levanten T o u c h p o i n t s u n d 

s e t z e n auf d ie d ig i ta le T rans fo rmat ion , d a s m a c h t s ie so l ide , ehr l ich 

u n d s y m p a t h i s c h . Eine Prise «Mehr» i m Bere i ch Emp loye r B rand ing 

u n d S p o n s o r i n g hier in L iech tens te in w ü r d e ihnen gu t t un . 

R J E E V E S 
V _ y . • Group 

Die J e e v e s G r o u p in S c h a a n hat m i c h pe rsön l i ch über rasch t . Es war 

mir n ich t b e w u s s t , w a s d i ese G r u p p e mi t Sitz in L iech tens te in , H o n g ­

k o n g u n d S ingapur s o w i e in de r Karibik übe rhaup t m a c h t und wo fü r 

s ie s teht . Die G r u p p e gehö r t se i t zwe i J a h r e n zu u n s e r e m K u n d e n ­

s t a m m . Das U n t e r n e h m e n ist e in k lass i sches F a m i l i e n u n t e r n e h m e n . 

Die J e e v e s G r o u p war s c h o n in de r Ve rgangenhe i t a ls S p o n s o r für d i ­

ve rse An lässe aktiv hat d ies m. E. abe r n ie akt iv für s i c h genu tz t , u m 

Mark tan te i le zu g e w i n n e n . Mi t Struktur u n d Klarheit i m Rebrand ing , 

Storyte l l ing und i m richtigen Mix z w i s c h e n In fo rmat ionen u n d 

Emo t i onen sche in t m i r d ie J e e v e s G r o u p in S c h a a n mi t i h rem 

Corpora te Brand ing , i n s b e s o n d e r e m i t d e n M a r k e n J e e v e s - G r o u p , 

D ie -Buchha l te r l i sow ie J e e v e s - B l o c k c h a i n , e n o r m an Bekann the i t s -

g rad g e w o n n e n zu h a b e n . Sie h a b e n «w ie d e n Scha l te r u m g e d r e h t » 

und d a m i t d ie Strahlkraf t de r M a r k e a ls D a c h m a r k e u n d e inze lnen 

M a r k e n zu e i n e m e inz igen L ichts t rahl z u s a m m e n g e f a s s t . 

ivizine 

Aufsteigizr-Marke 

H O F K E L L E R E I DES FÜRSTEN VON 

LIECHTENSTEIN 
SEIT 

1436 

Die Hofkel lere i in Vaduz ist m e i n e Au fs te ige r -Marke 2 0 2 0 / 2 1 , Sie hat 

e s m. E. gescha f l f , in e iner für s ie n icht g a n z e i n f achen Zei t - w ä h r e n d 

der P a n d e m i e - für s i ch zu punk ten , u n d zwar mi t e i n e m a u s ­

g e z e i c h n e t e n Take-away mi t l eckeren S p e i s e n und seh r e n g a g i e r t e n 

u n d s y m p a t h i s c h e n Ma rkenbo t scha f t e rn . A u c h ist s ie in re levanten 

T o u c h p o i n t s p räsen t u n d ak t iv Das lässt darauf h i ndeu ten , d a s s d i e 

M a r k e «en ts taub t» wu rde . Im Bere ich Marke t ing hat s ie d u r c h d a s 

E n g a g e m e n t m i t Cornel ia Wol f u n d i h rem T e a m b e w i e s e n , d a s s s ie 

d e n Brand d e r «Hofkel lere i» in e iner Push-S t ra teg ie näher zu ihren 

K u n d e n br ingt u n d n e u e Kundenk re i se a n s p r e c h e n wil l . Im Z u g e 

d e s s e n ist a u c h d ie Marke W i c c a ' s von Nad ja B e c k zu e r w ä h n e n , d ie 

mi t ih ren L ikören a u c h in de r Hofkel lere i p räsen t ist. Im G r u n d e 

g e n o m m e n hat d ie Marke de r Hof kel lerei m i t v e r s c h i e d e n e n B rands 

w i e d e m O s p e l t Cater ing von Alber t Ospe l t , W icca ' s , Ho i Vaduz g a n z 

b e w u s s t d ie Strahlkraf t der Marke erwei ter t . 

4 0 I Wlade in L i e c h t e n s t e i n 2021 




